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Il piano di comunicazione 

Informazione e comunicazione web 

Relazione con i media 

Produzione di materiale stampa e audiovisivi 

Iniziative di comunicazione diretta 

Campagne informative ed eventi 

Sensibilizzazione su obblighi informativi 

Attività di partenariato 



Informazione e comunicazione web
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Realizzazione e 
messa online 

del sito
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YouTube
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Informazione e comunicazione web
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• Utilizzo dei canali 

social regionali 

• Sezione dedicata 

sul sito Por Per 

Fare

2013 2015

Produzione e messa 

online del nuovo 

sito



Informazione e comunicazione web
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I numeri del sito 
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Relazioni con i media

6

Le campagne informative 

Banner

web
Inserzioni

Spot 
radio

Spot

tv



Relazioni con i media
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Collaborazioni 
Radio 24

Collaborazioni 
Econerre

Conferenze 
stampa

Comunicati 
stampa 

Newsletter
Siti web 

Partenariato

Ufficio stampa – media relation  



Materiale stampa e audiovisivi
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Guida Por
Fesr

2007-13

Pieghevole

Locandina
promozionale

Cartolina
pari

opportunità

Schede
bandi

Distribuzione 
materiale

informativo   



Materiale stampa e audiovisivi

9

Materiale video

➢ 1 video promozionale sul Por Fesr

➢ 112 video informativi con linguaggi differenziati

Stile essenziale
Per raccontare il sistema della Ricerca, 

la Rete Alta Tecnologia, i Tecnopoli

Linguaggio immediato/divulgativo
Video 

«In Emilia-Romagna facciamo cose»



Iniziative di comunicazione diretta
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Gli strumenti

➢ Sportello Imprese

➢ Numero verde URP 

➢ Rete degli Urp, degli Sportelli unici per le attività 
produttive e degli Europe Direct 

Obiettivo: strumenti di contatto attivi sul territorio per fornire 
informazioni sulle opportunità

Target: beneficiari potenziali ed effettivi



Iniziative di comunicazione diretta
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I numeri di contatti dello Sportello Imprese 
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Campagne informative ed eventi
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Campagna di lancio

Costruiamo 
insieme il futuro 

Lancio del 
Programma presso 

R2B

Campagna 2009

«Contro la crisi»

La promozione del 
Por Fesr come 

risposta alla crisi

Campagna 2010

Sensibilizzazione 
dei giovani sulle 

opportunità offerte 
con il finanziamento 

della ricerca

2008 2009 2010



Campagne informative ed eventi
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Campagna 2011

Il ruolo del Por 
Fesr nello 
sviluppo 

dell’economia 
della conoscenza 

Campagna 2012

Rivolta ai giovani:

➢ Startupper

➢ Cittadinanza

Campagna 2013

Avvio 
consultazioni 

pubbliche per la 
nuova 

programmazione

2011 2012 2013



Campagne informative ed eventi
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2014 2015

Campagna 2014

«L’Europa si vede da qui»

I risultati della 
programmazione 2007-13 su: 
➢ Ricerca 
➢ Creazione d’impresa
➢ Valorizzazione del territorio

Campagna 2015

«Con l’Emilia-Romagna ce 
l’abbiamo fatta»

I risultati e i progetti attivati 
nella programmazione 7-13



Campagne informative ed eventi

15

Festa dell’Europa



Campagne informative ed eventi
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Iniziative per i giovani

Spettacolo teatrale

“Il viaggio della ricerca”

Coinvolgimento studenti

«Por Fesr
Il futuro al potere»

App «Chi ricerca trova» 
Gioco online a premi 

«PORta per l’Europa»



Campagne informative ed eventi
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Iniziative per i giovani

Collaborazione con Area Ricerca 
di Bologna del CNR 

Concorso «L’Europa è qui»AllegroMosso

La notte dei ricercatori



Campagne informative ed eventi
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Future lives here

➢ Mostra a Bruxelles, al 
Palazzo Berlaymont
16-23 febbraio 2011



Campagne informative ed eventi
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Start up Promozione post sisma 

➢ Mostra sugli interventi 
nelle aree colpite

➢ Video  

➢ Azioni promozionali



Campagne informative ed eventi
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Fiere

➢ Research to Business

➢ SAIE

➢ Ecomondo



Sensibilizzazione sugli obblighi informativi
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Valutazione del piano di comunicazione
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Grazie per l’attenzione 


