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sommario

• che cos’è il crowdfunding
• qualche numero  
• perché si utilizza 
• come si fa crowdfunding 
• kick-er 

  



i pilastri del 
crowdfunding



2. folla

1. raccolta fondi

3. internet 



i fattori



apertura 

partecipazione attiva 

azione connettiva 



trasparenza 

reputazione  

fiducia 



caduta confini tra produzione e consumo 

nuove forme di scambio



Report Massolution, 2016



Chance Barnett, CEO of Crowdfunder.com
http://www.forbes.com/sites/chancebarnett/2015/06/09/trends-show-crowdfunding-to-surpass-vc-in-2016/3/



progetti di reward-based 
crowdfunding 

[The Crowd Data Center – anno 2016 – dati globali]

$804 M in 181 Paesi ($831 M nel 2015)

350 campagne di crowdfunding lanciate ogni giorno 

128,000 nuove campagne di CF nel 2016

! 68.69% delle quali hanno fallito

$94 ! supporto medio annuale di ogni backer



il crowdfunding in Italia  
[Report Starteed 2017– dati anno 2016]

Totale Donation + Reward = €24.7M
Totale DIY = €3.3M

Totale Equity = €7.6M
Totale Lending = €56.2M

Totale Crowdfunding Italia nel 2016 = 
€91.8 M





condizioni per lanciare una 
campagna 

idea team
business 

plan

aperturamercatorisorse

una bella 
storia…



community building 

CF abilita pubblico e 
privato nel generare  
benefici: 

- senso di appartenenza 
- Partecipazione attiva 
- co-creazione di valore sociale 

Sfida:  

Sfruttare le dinamiche del 
CF per  
STIMOLARE 
L’INNOVAZIONE  
e 
LO SVILUPPO DEL 
TERRITORIO



www.kick-er.it



numeri
• 66 richieste
• 38 incontri
• 17 chiamate di follow-up  
• 24 report
• 13 checklists personalizzate
• 1 vademecum legale
• 17 eventi sul territorio
• 5 campagne di successo + 3 ongoing  



Thank you Martina Lodi  
martina.lodi@aster.it 

www.kick-er.it 




