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POR-FESR EMILIA ROMAGNA 2014-2020

Asse III Competitività e attrattività del sistema produttivo - Azione 3.4.1
Bando per progetti di internazionalizzazione dei Consorzi per l’Internazionalizzazione – 2022 (D.G.R. n. 440/2022)
RELAZIONE FINALE SULLE ATTIVITA’ DI PROGETTO REALIZZATE
La relazione va redatta tenuto conto di:

· quanto indicato nella sezione “Azioni” dello schema di compilazione della proposta di progetto in sede di candidatura al finanziamento e approvato dalla Regione in sede di concessione del contributo;

· delle eventuali modifiche progettuali richieste in sede di variazione e autorizzate dalla Regione; 

· di eventuali scostamenti in termini di riduzione delle spese previste, rispetto al piano dei costi iniziale.

Secondo quanto stabilito dalle istruzioni di rendicontazione per i Beneficiari, la relazione tecnica, a firma del legale rappresentante del Beneficiario, deve comprendere i seguenti contenuti:
1) Distinta degli interventi realizzati nell’ambito del Programma Promozionale, in riferimento a:
	Voci di Spesa
	Descrizione degli interventi 

(con particolare riferimento alle fatture rendicontate)
	Spesa preventivata (da progetto presentato)
	Spesa rendicontata 

	1. ASSESSMENT:
accrescimento delle potenzialità del consorzio o delle imprese partecipanti attraverso servizi di analisi e orientamento specialistico, anche di avvicinamento ai servizi digitali e virtuali; preparazione di un piano export (tali servizi devono essere forniti da professionisti o società di consulenza specializzate in materia).
	
	
	

	2. TEMPORARY EXPORT MANAGER e/o DIGITAL EXPORT MANAGER:

sviluppo delle competenze interne attraverso l’utilizzo da parte del consorzio di un TEM o DEM.
	
	
	

	3. MARKETING DIGITALE:
 realizzazione di campagne di marketing digitale o di vetrine digitali in lingua estera.
	
	
	

	4. CONSULENZA PER BUSINESS: 
consulenza e assistenza tecnica per l’avvio e sviluppo dell’attività di promozione e commercializzazione, anche on line, b2b e b2c (tra cui consulenza e formazione per l’utilizzo di piattaforme/marketplace/ sistemi di smart payment internazionali).
	
	
	

	5. SITO WEB consortile:
 revisione, revamping, promozione del sito attraverso search engine optimization, search engine marketing o altre metodologie simili, compreso il monitoraggio e la reportistica dei risultati;
	
	
	

	6. MATERIALE PROMOZIONE: 
realizzazione di video, realizzazione di cataloghi, repertori, depliant, altri materiali (anche digitali) redatti in lingua diversa dall’Italiano, che abbiano come unico oggetto il Consorzio stesso e l’insieme delle imprese consorziate o partecipanti al progetto.
	
	
	

	7. B2B ED EVENTI VIRTUALI: 
organizzazione o partecipazione a eventi promozionali o b2b fisici o virtuali realizzati da organizzatori sia italiani che internazionali, purché di livello internazionale, o realizzati direttamente dal consorzio. A tal fine sono ammesse spese per: iscrizione all’evento e ai relativi servizi; assistenza organizzativa; accordi onerosi con media partners; consulenze per ricerca partner; spese di spedizione dei campionari.
	
	
	

	8. FIERE INTERNAZIONALI:

partecipazione consortile a fiere all’estero o in Italia (in quest’ultimo caso solo a fiere con qualifica “internazionale” attestata dal Calendario nazionale degli eventi fieristici), sia in presenza che virtuale. 

Nel caso di fiere in presenza con stand collettivi del consorzio costi per: affitto spazi, allestimento (incluse le spese di progettazione degli stand), gestione spazi, trasporto merci in esposizione e assicurazione delle stesse, ingaggio di hostess/interpreti. Nel caso in cui siano direttamente le singole imprese del consorzio a partecipare alle fiere con propri stand, i costi ammessi da parte del consorzio saranno: spese di consulenza per la realizzazione di B2B, spese di promozione collettiva (sono quindi esclusi i cataloghi o altri materiali promozionali specifici per le singole imprese), spese di progettazione e stampa di una grafica condivisa e applicata negli stand delle imprese consorziate partecipanti alla fiera (purchè la grafica riporti chiaramente il logo o nome del consorzio).

Nel caso di fiere virtuali, costi per: iscrizione alla fiera e ai relativi servizi; consulenze per hosting, sviluppo piattaforme per la virtualizzazione, accordi onerosi con media partners; accordi onerosi con media partners; spese di consulenza per la realizzazione di B2B.
	
	
	

	9. SPESE DI PERSONALE:

Spese di personale dipendente o assimilato (max 30% del totale voci dalla 1. alla 8.): sia assunto con regolare contratto di lavoro subordinato, sia personale acquisito tramite contratti di assistenza tecnica.
	
	
	

	10. SPESE GENERALI:
Spese forfettarie di funzionamento (max 10% del totale voci dalla 1. alla 8.)
	
	
	


2) Obiettivi raggiunti ed eventuali criticità riscontrate:
	


Alla relazione deve essere allegata la seguente documentazione a supporto della rendicontazione di spese relative a:

	Partecipazione a fiere ed eventi B2B fisici o vituali
	Supporti fotografici, scheda di adesione all’evento, copie dei cataloghi espositori, oppure elenco partecipanti, oppure Dichiarazione dell’Ente fiera. In caso di partecipazione a fiere o eventi promozionali virtuali, la partecipazione dovrà essere documentata dalla presenza nell’elenco partecipanti o espositori, ad esempio con screenshot del sito pubblicato dagli organizzatori o attestati di partecipazione da essi rilasciati, ecc.


	Marketing digitale
	esempi della creatività grafica, degli strumenti utilizzati (banner web, ecc.) ed eventuale relazione sulla pianificazione della campagna, la gestione e il monitoraggio. 

	Materiali promozionali
	copia dei medesimi documenti in formato PDF oppure documentazione fotografica degli stessi o, in caso di materiali digitali, indicare link al sito o all’archivio internet dove visionare quanto prodotto.

	Sito internet consortile
	il sito web deve essere attivo e consultabile anche in lingua straniera; si richiede di fornire report dei risultati, qualora le spese sostenute riguardino attività di SEO, marketing, ecc.

	Relazioni tecniche dei consulenti
	per ogni consulente, in particolare per le attività di cui alle voci di spesa 1, 2 e 4, redatte a cura del consulente stesso, con il dettaglio dei servizi/consulenze fornite, contro-firmata per presa visione dal Legale Rappresentante del Consorzio. Occorre allegare anche il

Curriculum Vitae del TEM o DEM oppure presentazione della società di consulenza, se non già presentati con la Domanda di contributo;


Data e luogo ....................…..........….
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