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‘ Scheda informativa Fse+

Tema - Coprogettare azioni di comunicazione efficaci che possano sostituire la scheda informativa Fse

Questo documento riassume gli spunti emersi nel corso di tre incontri (20 febbraio, 18 marzo, 6 maggio
2025) e lo stato di avanzamento della coprogettazione, evidenziando i punti gia definiti e quelli da
sviluppare, in vista della successiva fase operativa.

Dai momenti di confronto & emersa con chiarezza |'esigenza di andare oltre un approccio puramente
informativo, per favorire invece un coinvolgimento attivo dei beneficiari e dei destinatari attraverso
I'utilizzo di strumenti nuovi, piu efficaci e partecipativi. E stata condivisa una visione comune: rafforzare la
consapevolezza del valore delle opportunita formative finanziate grazie al Fse+ attraverso strumenti
comunicativi semplici, accessibili e coinvolgenti. Sono stati individuati alcuni elementi chiave, come la
centralita di un linguaggio immediato, I'importanza di una comunicazione inclusiva e multicanale e |utilita
di valorizzare le esperienze dirette degli ex allievi.

Elementi definiti
1. Obiettivi

e Obiettivi qualitativi
o superare la logica dell’adempimento da parte dei beneficiari, coinvolgendoli in modo attivo
o aumentare la consapevolezza dei destinatari attraverso una comunicazione piu efficace e
interattiva
e Obiettivi quantitativi
o ampliare la conoscenza delle opportunita Fse+ tramite la diffusione dei materiali

2. Target
e Giovani, adulti, stranieri*

*Una criticita da condividere con I’Agenzia regionale per il lavoro riguarda I'accessibilita e la comprensibilita
delle schede informative del Programma GOL.

3. Elementi chiave

e Linguaggio semplice, diretto, senza tecnicismi
e Tono informale, non istituzionale.

4, Canali e strumenti

e landing page sul portale Formazione e Lavoro con video e quiz
e Campagna social (Facebook, Instagram, LinkedIn)
e Open Day con ex allievi e futuri destinatari - testimonianze, rilascio attestati, networking

5. Metriche di valutazione

e Numero di partecipanti al concorso per la realizzazione dei materiali di comunicazione
e Visualizzazioni/interazioni landing page, quiz e social
e Monitoraggio tramite strumenti digitali e raccolta dati
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6. Rischi e soluzioni

Difficolta nel garantire che I'informativa sia recepita: si propone una fase sperimentale in cui la scheda
cartacea, semplificata e provvista di QR code che rimanda ai nuovi materiali, continui a essere utilizzata

| Elementi da sviluppare
1. Titolo del progetto
¢ Nome chiaro e sintetico
2. Piano operativo

e Serve una definizione precisa di attivita, tempistiche e responsabilita
e Creare un calendario editoriale strutturato (concorso incluso?)

3. Budget

e Dastimare i costi delle attivita
e Specificare le fonti di finanziamento (Regione, altri enti?)

4. Prossimi passi

o Definire le modalita di coinvolgimento dei beneficiari per la realizzazione dei materiali di
comunicazione



